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Разъяснения положений конкурсной документации открытого конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности

(извещение о проведении торгов № 2 от 20 марта 2014 г.)
	№ п/п
	Пункт конкурсной документации, положения которого необходимо разъяснить
	Содержание запроса на разъяснение положений конкурсной документации
	Разъяснение

	1
	16.5.
	Верно ли предположение, что ежегодный объем размещения информации в днях на каждой стороне рекламной конструкции, указной в лоте, может различаться в зависимости от количества календарных дней в году (високосный, не високосный)?

Будет ли считаться корректным предложение участника, в котором расписаны все года размещения (високосные и не високосные)?

Например: 1-ый год-365 дней, 2-ый год-366 дней, 3-ый год-365 дней, 4-ый год-365 дней, 5-ый год-365 дней, 6-ый год-366 дней.
	Предположение не верно.

Количеством календарных дней в году необходимо считать 365 календарных дней, т.к. стандартный год (невисокосный) продолжительностью 365 календарных дней. Размещение информации, предусмотренной данным критерием, не всегда может осуществляться с 1 января календарного года по 31 декабря календарного года. Количество дней размещения в год зависит от периода действия договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций. Период действия договора, выпадающий на високосный год, не всегда может содержать 366 дней. Например:     2-ой и 6-ой годы действия договора, заключенного 01.02.2014 г. не будет продолжительностью 366 календарных дней.
В предложении об условиях исполнения договоров участник конкурса обязан указать конкретное количество дней размещения информации в год на каждой стороне рекламной конструкции. Предложение не может содержать варианты количества дней на выбор. В случае, если в предложении будет указано 365 дней для невисокосного года и 366 для високосного года, при оценке и сопоставления заявок будет рассматриваться значение 365 календарных дней. 
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