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Разъяснения положений конкурсной документации открытого конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности
(извещение о проведении торгов № 1 от 18 марта 2014 г.)

	№ п/п
	Пункт конкурсной документации, положения которого необходимо разъяснить
	Содержание запроса на разъяснение положений конкурсной документации
	Разъяснение

	1
	Приложение №6.6 к конкурсной документации п. 16.5
	В конкурсной документации в приложении №6.6. установлено, что срок распространения информации о государственных и иных праздниках, памятных датах и других социально значимых мероприятиях, проводимых на территории города Липецка, на рекламных конструкциях, указанных в лоте, на безвозмездной основе по запросу администрации города Липецка и/или организатора конкурса сверх обязательного объема, установленного ст. 10 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе». Срок распространения указывается в днях размещения баннеров формата 6х3м с информацией, предусмотренной данным критерием, на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, в год.
В последнем абзаце п. 16.5 конкурсной документации также говориться, что предложение участника конкурса по данному критерию (∑Дн), определяется путем суммирования ежегодного объема размещения информации в днях на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, в соответствии с заявкой участника конкурса.

В связи с указанным выше, является ли количество дней числом 365 (366 в високосном году) для размещения социальной рекламы по критерию №2 на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, в год максимальным значением по данному критерию?
	По данному критерию предложение должно быть указано в днях размещения баннеров форматом 6х3м на каждой из двух сторон рекламной конструкции, указанной в лоте, в год. Оценка предложений по данному критерию происходит путем суммирования ежегодного объема размещения информации в днях на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте.

Обращаем Ваше внимание, что максимальное количество дней распространения информации о государственных и иных праздниках, памятных датах и других социально значимых мероприятиях, проводимых на территории города Липецка на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, не может превышать количество календарных дней в году.

Предельно максимальное значение по данному критерию конкурсной документацией не установлено. Максимальным значением будет являться наибольшее значение предложения по данному критерию, сделанному участниками конкурса.
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