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Разъяснения положений конкурсной документации открытого конкурса на право заключения договоров на установку и эксплуатацию рекламных конструкций на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности

(извещение о проведении торгов № 1 от 18 марта 2014 г.)
	№ п/п
	Пункт конкурсной документации, положения которого необходимо разъяснить
	Содержание запроса на разъяснение положений конкурсной документации
	Разъяснение

	1
	16.1.2.
	В п.16.1.2. говорится  «Срок распространения указывается в днях размещения баннеров форматом 6 х 3 м с информацией, предусмотренной данным критерием, на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, в год.»

Предположим, что рекламный щит оборудован системой автоматической смены изображения.

При этом на одной стороне рекламной конструкции может экспонироваться несколько изображений. Время экспонирования каждого изображения в днях в течение одного дня, как правило, определяется по формуле: 1 день / количество экспонируемых изображений. 

Каким образом будет считаться срок распространения информации, указанной в п.16.1.2. конкурсной документации?

Предполагаемые варианты:

1. Размещение одного из нескольких меняющихся изображений на одной стороне рекламной конструкции в течение дня является 1 (одним) днем размещения.

2. Размещение одного из нескольких меняющихся изображений на одной стороне рекламной конструкции в течение дня рассчитывается как отношение одного дня к количеству экспонируемых изображений (1/ количество экспонируемых поверхностей). Например: 1/3 дня размещения в случае применения трех меняющихся изображений на одной стороне рекламной конструкции.

Или как то иначе?
	Участники конкурса вправе установить динамическую систему смены изображений на любой стороне (или обеих сторонах) рекламной конструкции. При установке динамической системы смены изображений (призматрон, роллер и т.д.) увеличивается количество рекламных изображений, которые можно разместить на одной стороне рекламной конструкции, при этом количество сторон рекламной конструкции не меняется.

Согласно п. 16.1.2 конкурсной документации срок распространения информации указывается в днях размещения баннеров форматом 6х3м с информацией на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, в год.

Конкретная разновидность системы смены изображения (статическая или динамическая; механическая или автоматическая и т.д.) не является критерием оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе.

Таким образом, вне зависимости от разновидности системы смены изображений, которую участник предполагает использовать на установленной рекламной конструкции, распространение информации, о которой говориться в критерии, должно осуществляться строго в соответствии с предложением участника конкурса – 24 часа каждого дня на стороне рекламной конструкции, указанных в предложении, т.е. предполагается, что на каждой экспонирующей поверхности динамической конструкции в период, указанный в предложении будет размещаться информация, указанная в критерии оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе.

	2
	16.1.2.
	В п.16.1.2. говорится  «Срок распространения информации о государственных и иных

праздниках, памятных датах и других социально значимых мероприятиях,

проводимых на территории города Липецка, на рекламных конструкциях, указанных

в лоте, на безвозмездной основе по запросу администрации города Липецка и/или

организатора конкурса сверх обязательного объема, установленного ст.10

Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе». 
Означает ли это, что при указании ежегодного объема распространения информации претендент должен учитывать, что 5% годового объема, то есть 18,25 дней в течение года является минимальным значением и не должно учитываться претендентом при указании в конкурсном предложении?

Округляется ли это значение до целых дней и, каким образом, до 18 или до 19 дней?
	В соответствии с ч. 3 ст. 10 Федерального закона от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе» заключение договора на распространение социальной рекламы является обязательным для рекламораспространителя в пределах пяти процентов годового объема распространяемой им рекламы (в том числе общего времени рекламы, распространяемой в теле- и радиопрограммах, общей рекламной площади печатного издания, общей рекламной площади рекламных конструкций). 
Таким образом, обязательное размещение социальной рекламы может осуществляться не только на рекламных конструкциях, в том числе, указанных в лоте, но и на иных рекламных конструкциях рекламораспространителя, в теле- и радиопрограммах, печатных изданиях.

В соответствии с п. 16.1.2 конкурсной документации критерием оценки заявок на участие в конкурсе является срок распространения информации о государственных и иных праздниках, памятных датах и других социально значимых мероприятиях, проводимых на территории города Липецка, на рекламных конструкциях, указанных в лоте, на безвозмездной основе по запросу администрации города Липецка и/или организатора конкурса сверх обязательного объема, установленного ст.10 Федерального закона от 13.03.2006 №38-ФЗ «О рекламе».

Учитывать при расчете ежегодного объема распространения информации претендента только информацию, предполагаемую к размещению на рекламных конструкциях, входящих в лот, не корректно и противоречит ФЗ «О рекламе».

Критерий, указанный в п. 16.1.2 конкурсной документации отличается от требования, указанного в  ч. 3 ст. 10 ФЗ «О рекламе».
Обращаем Ваше внимание, что максимальное количество дней распространения информации о государственных и иных праздниках, памятных датах и других социально значимых мероприятиях, проводимых на территории города Липецка на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, не может превышать количество календарных дней в году. При этом количеством календарных дней в году необходимо считать 365 календарных дней, т.к. стандартный год (невисокосный) продолжительностью 365 календарных дней. 

В предложении об условиях исполнения Договоров, участник конкурса, обязан указать конкретное количество дней размещения информации в год на каждой стороне рекламной конструкции. Предложение не может содержать варианты количества дней на выбор. В случае, если в предложении будет указано 366 дней и более, значение будет считаться некорректным.

	3
	16.1.2.
	В п.16.1.2. указано  «Срок должен быть указан как ежегодный объем распространения информации в днях на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, …

Означает ли это, что максимальное значение, которое может быть указано  в качестве  ежегодного объема распространения информации в днях на каждой стороне рекламной конструкции, определяется как: 365 – 18(19) = 347(346) дней на рекламной конструкции, не оборудованной системой автоматической смены изображения? Как будет расцениваться указание претендентом большего количества дней?

Верно ли предположение, что на рекламной конструкции, оборудованной системой автоматической смены изображения, максимальное значение, которое может быть указано  в качестве  ежегодного объема распространения информации в днях на каждой стороне рекламной конструкции, определяется как: 347(346) дней  х количество меняющихся изображений. Например, в случае применения трех меняющихся изображений  на одной стороне, ежегодный объем распространения информации на одной стороне может быть 347(346) х 3 = 1041(1038) дней?


	Срок распространения информации указывается в днях размещения баннеров форматом 6 х 3 м с информацией, предусмотренной данным критерием, на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, в год. 
Обращаем Ваше внимание, что максимальное количество дней распространения информации о государственных и иных праздниках, памятных датах и других социально значимых мероприятиях, проводимых на территории города Липецка на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, не может превышать количество календарных дней в году.

При этом количеством календарных дней в году необходимо считать 365 календарных дней, т.к. стандартный год (невисокосный) продолжительностью 365 календарных дней. 

В предложении об условиях исполнения Договоров, участник конкурса, обязан указать конкретное количество дней размещения информации в год на каждой стороне рекламной конструкции. Предложение не может содержать варианты количества дней на выбор. В случае, если в предложении будет указано 366 дней и более, значение будет считаться некорректным.
Максимальное значение по данному критерию конкурсной документацией не установлено. Максимальным значением будет являться наибольшее значение предложения по данному критерию, сделанному участниками конкурса.

Участники конкурса вправе установить динамическую систему смены изображений на любой стороне (или обеих сторонах) рекламной конструкции. При установке динамической системы смены изображений (призматрон, роллер и т.д.) увеличивается количество рекламных изображений, которые можно разместить на одной стороне рекламной конструкции, при этом количество сторон рекламной конструкции не меняется.

Конкретная разновидность системы смены изображения (статическая или динамическая; механическая или автоматическая и т.д.) не является критерием оценки и сопоставления заявок на участие в конкурсе.

Таким образом, вне зависимости от разновидности системы смены изображений, которую участник предполагает использовать на установленной рекламной конструкции, распространение информации, о которой говориться в критерии, должно осуществляться строго в соответствии с предложением участника конкурса – 24 часа каждого дня на стороне рекламной конструкции, указанных в предложении.

	4
	16.5.
	В п.16.5. говорится  «ΣДнi – предложение участника конкурса, заявка на участие в конкурсе

которого оценивается; ΣДнmax – наибольшее значение предложения из всех предложений, по

данному критерию, сделанных участниками конкурса.

Предложение участника конкурса по данному критерию (ΣДн), определяется

путем суммирования ежегодного объема размещения информации в днях на каждой

стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, в соответствии с заявкой

участника конкурса.»

Каким образом определяются значения ΣДнi и  ΣДнmax в ситуациях, приведенных в п.3 настоящего запроса на разъяснение положений конкурсной документации?

Верно ли предположение, что значение  ΣДнmax может быть не больше 347(346) дней (см. п. 3 настоящего запроса) х количество сторон рекламных конструкций, указанных в лоте,  не оборудованных системой автоматической смены изображения, хотя это не указано в конкурсной документации?

Означает ли это, что в случае предложения участником значения ΣДнi большего, чем предполагаемое максимальное значение ΣДнmax (см. предыдущее предложение), при определении наибольшего значения предложения из всех предложений, будет применяться максимальное значение, равное 347(346) дней х количество сторон рекламных конструкций, указанных в лоте, не оборудованных системой автоматической смены изображения?
	По данному критерию предложение должно быть указано в днях размещения баннеров форматом 6х3м на каждой из двух сторон рекламной конструкции, указанной в лоте, в год. Оценка предложений по данному критерию происходит путем суммирования ежегодного объема размещения информации в днях на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте.

Обращаем Ваше внимание, что максимальное количество дней распространения информации о государственных и иных праздниках, памятных датах и других социально значимых мероприятиях, проводимых на территории города Липецка на каждой стороне рекламной конструкции, указанной в лоте, не может превышать количество календарных дней в году.

При этом количеством календарных дней в году необходимо считать 365 календарных дней, т.к. стандартный год (невисокосный) продолжительностью 365 календарных дней. 
Максимальное значение по данному критерию конкурсной документацией не установлено. Максимальным значением будет являться наибольшее значение предложения по данному критерию, сделанному участниками конкурса.


Директор
Муниципального бюджетного учреждения

«Городской центр рекламы»  
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